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Zapis z jednani komise cestovniho ruchu ¢. 4/2015

Nazev Komise cestovniho ruchu pfi RM Litométice
Datum konani 8.12. 2015

Misto konani Degustac¢ni mistnost Hradu Litoméfice
Piitomni Ing. Anna Matulova — pfedsedkyné komise

Ing. Martina Vondrakova — sekretarka komise
Lenka Hronova — ¢lenka komise

Tomas Sarnovsky — ¢len komise

Mgr. Ing. Jana Stefanikovéa — ¢lenka komise
Petra Pospichalova — ¢lenka komise

Omluveni Mgr. Michaela Zuziakova — ¢lenka komise
Roman Muncinsky — ¢len komise
Cas 16:00 — 19:00

1. Uvod a kratké zhodnoceni uplynulé turistické sezony — Ing. Anna Matulova, Ing.
Martina Vondrakova

- Zhodnoceni navstévnosti informacniho centra v roce 2015 a trendu navstévnosti v poslednich 5
letech- bylo konstatovano, Ze vyrazny nartst navstévnosti v roce 2014 (o 10 tis. vice navstévnikta
nez v predchozim roce) nebyl vyjimkou ani statistickou odchylkou, protoze tento trend trva i v roce
2015.

- CCR se rozhodlo noveé vytvofenou expozici o Felixi Holzmannovi zachovat jako stalou vzhledem
k velkému zajmu vetejnosti o tento novy produkt cestovniho ruchu v Litoméficich.

- Informace o vytvoifeni pracovni pozice "koordinator akci ve mésté" — po dva roky hrazeno
z dotace ufadu prace.

2. Pripominkovani dokumentu "*Marmelite — marketing mésta Litomérice"
- Ing. Martina Vondrakova ptednesla pfipominky k dokumentu, obdrzené od ¢lent komise (Mgr.
Ing. Jana Stefanikova, Ing. Anna Matulova, Ing. Martina Vondrakova).
- Pfipominky nebyly do dokumentu zapracovany formou online uprav, jelikoz by se jednalo o
upravu vétsSiho rozsahu, ktera by zménila charakter dokumentu — z toho divodu byly souhrnné
projednany na tomto jednani.
- Dokument Marmelite by nemél mit ambici byt marketingovou strategii mésta LitoméFice,
protoZe:

- Inovovana Strategie marketingu a cestovniho ruchu byla vypracovana expertnim
tymem v oblasti marketingu v roce 2014 a schvalena organy meésta, piicemz
navazuje na Strategicky plan rozvoje mésta (zcela vsouladu se zasadami
strategického fizeni).

- Inovovana Strategie marketingu a cestovniho ruchu je objektivnim dokumentem,



ktery vychazi z mistniho Setfeni za ucasti zastupci vSech dotéenych organt a
stanovi cile s ohledem na dobu platnosti dokumentu, plnéni téchto cilu je
pravidelné vyhodnocovano i v navaznosti na MA21 (v letoSnim roce M¢sto
Litoméfice ziskalo hodnoceni kategorie A — jako jedno za dvou mést v Ceské
republice).

- Mgr. Ing. Jana Stefanikova — ¢lenka komise CR - upozornila, Ze podnéty
zpracované v dokumentu Marmelite jsou jiz pomérné podrobné rozpracovany ve
Strategii marketingu a CR a Strategickém planu mésta.

- Cil dokumentu Marmelite byl jiz ¢astecné naplnén, protoze tento dokument mél
slouzit mimo jiné jako podklad pro jednani RM k vytvofeni nové pracovni pozice
koordinatora vSech akci ve mésté (predkladal by p. Sarnovsky — zastupitel spolu
s Ing. Matulovou — piedsedkyni komise CR). CCR na zakladé¢ jednani komise CR
v &ervnu 2015 provéiilo moznosti vyuziti dotaéniho titulu UP a v zati 2015
takové pracovni misto vytvorilo. V zavéru roku 2015 dojde Kk pievzeti portalu
kamvltm.cz, ktery plni jakousi Glohu virtualniho koordinatora akci ve méste.

- Marketingova manaZzerka CCR Martina Vondrdkova se domniva, ze dokument po
urcitych upravach naplituje parametry ,,planu komunikace®, nikoli marketingové
strategie. Jako pfinosny hodnoti jednotny vizual (marmelady s etiketami) a
nekteré piiklady dobré praxe. Zaroven MV upozornila na fakt, Ze jednotlivi
ucastnici (subjekty, zahrnuté do jednotlivych ,,marmeladek*) by méli byt o tomto
dokumentu informovani a spoluprace s témito subjekty neni vynutitelna (napf.
CHKO). Upozornila také na fakt, Ze destinaéni agentura Ceské stiedohoii ma jiz
né&kolik let vlastni vizual a koncepci marketingu (Brana do Cech). Piijeti a sdileni
jednotného vizualu témito subjekty je otazkou jejich ochoty a del§iho ¢asového
horizontu.

- Neékteré otazky, které Marmelite rozpracovava, jSOU V navaznosti na strategicky
plan mésta jiz v feSeni, napt. cyklodoprava a elektrokola se fesi v ramci pracovni
skupiny Quest za i¢asti vSech relevantnich dotcenych subjekti, dalsi oblasti fesi
Zdraveé mésto Litoméfice.

- Zavér/doporuceni Martiny Vondrakové bylo dokument upravit na zékladé vySe
uvedenych ptfipominek a prezentovat jako plan komunikace mésta Litoméfice.

- Ing. Anna Matulova upozornila na fakt, ze v dokumentu Marmelite je pouzivan uvazovany novy
znak mésta (oteviena zlata brana na ¢erveném podkladu), ktery je nicméné majetkem CCR. To jej
koupilo od p. Martina Duska véetné autorskych prav.

- P. Sarnovsky v diskusi k dokumentu avizoval vznik expertni skupiny (zahrnujici podnikatele,
architekty, odborniky v cestovnim ruchu) Kk projednavani konceptu, navrh na vznik skupiny bude
predkladat p. Sarnovsky jako politik/zastupitel.

Zapsala dne 8. 12. 2015 Schvalila dne 9. 12. 2015

Ing. Martina Vondrakova Ing. Anna Matulova



